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ONLINE KUPOVINA FILMOVA ) GLAZRE

Ti jekom srednjoskolskog obrazovanja koristile smo online kupovinu te J‘J

nam je ova tema bila izrazito zanimljiva. Cilj nam je utvrditi

aktivnosti pri koristenju interneta i online kupovine filmova BT EEEEREEERERE
Online kupovina filmova

1 glazbe po starosti, spolu, razinli obrazovanja 1 statusu zaposlenja
U Republici Hrvatskoj 2019. godine.

glazbe ovisi o statusu
zaposlenja ispitan;ya.
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Online kupovina filmova 1

Online kupovina filmova 1

Online kupovina filmova i

glazbe NE ovisi o stupnju

glazbe ovisi o dobi glazbe ovisi o spolu ispitanika.

obrazovanja ispitanika.

ispitanika.




@ Online kupovina filmova i gl

T1 Aktivnosti pri koriStenju interneta i online kupovina prema dobi u RH 2019. g
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azhe ovisi o dobi ispitanika

Aktivnost pri koriStenju interneta i online kupovine
prema dobi u RH 2019. g
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Izvor: Excel datoteka - GodiSnje istraZivanje o primjeni informacijskih i

l komunikacijskih tehnologija u kuéanstvima u Hrvatskoj u 2019.
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Izvor: Excel datoteka - GodiSnje istraZivanje o primjeni informacijskih i komunikacijskih *~
tehnologija u kuéanstvima u Hrvatskoj u 2019.
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ZAKLJUCAK:

GodiSnje istraZivanje o koriStenju interneta
pri online kupovini filmova i glazbe, u
Republici Hrvatskoj u 2019. godini, pokazuje
kako je najcesSca dob ispitanika bila mlade
Zivotne dobi (22 godine).
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T2 Aktivnosti pri koriStenju interneta i online kupovina prema dobi u RH 2019. g

itanika
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kumulativni niz prema dobi u RH 2019. g Izvor: Excel datoteka - GodiSnje istraZivanje o primjeni informacijskih i komunikacijskih tehnologija u
20000 A kuéanstvima u Hrvatskoj u 2019.
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Izvor: Excel datoteka - GodiSnje istraZivanje o primjeni informacijskih i Godine = 23,2'.} o 23 ?adi.\e

komunikacijskih tehnologija u kuéanstvima u Hrvatskoj u 2019.



Online kupovina filmova i glazbe ovisi o dobi ispitanika

T3 Aktivnosti pri koriStenju interneta i online kupovina prema dobi u RH 2019. g
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Izvor: Excel datoteka - GodiSnje istraZivanje o primjeni informacijskih i komunikacijskih
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kupovali filmove i glazbu online 36 godina.

Izvor: Excel datoteka - GodiSnje istraZivanje o primjeni informacijskih i
komunikacijskih tehnologija u kuéanstvima u Hrvatskoj u 2019.




@ Online kupovina filmova i glazbe ovisi o spolu ispitanika

Pri kupovini filmova i glazbe
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komunikacijskih tehnologija u kuéanstvima u Hrvatskoj u 2019.



Online kupovina filmova i glazbe NE ovisi o stupnju
obrazovanja ispitanika

T5 Aktivnosti pri koriStenju interneta i online kupovina prema stupnju

SLIEEE A T AL GI5 Aktivnost pri koriStenju interneta i online kupovine filmova i glazbe
Razina obrazovanja Broj ispitanika Broj ispitanika u % prema stupnju obrazovanja u RH 2019. g
Osnovnoskolsko 1521 2,93 S
obrazovanje —> 293/0
Srednjoskolsko 19353 37,28 )
brazovanie Osnovnoskolsko
oA obrazovanje
Visokoskolsko 31038 59,79
obrazovanje
UKUPNO 21512 100 SrednjoSkolsko
obrazovanje
Izvor: Excel datoteka - GodiSnje istraZivanje o primjeni informacijskih i
komunikacijskih tehnologija u kuéanstvima u Hrvatskoj u 2019.
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visokoSkolskim obrazovanjem najvisSe kupuju
filmove i glazbu online za razliku od

ispitanika ostalih razina obrazovanja. Izvor: Excel datoteka - GodiSnje istraZivanje o primjeni informacijskih i

komunikacijskih tehnologija u kucanstvima u Hrvatskoj u 2019.



Online kupovina filmova i glazbe ovisi o statusu zaposlenja

T6 Aktivnosti pri koriStenju interneta i online kupovina prema

Filmovi i statusu zaposlenju u RH 2019. g
glazba . D
@@ 2 / @ Zaposleni - kada se radi o online kupovini filmova i glazbe u danim podatcima analizirale . L Broj ispitanika
Eh| . Lol .. . . Zaposlenje Broj ispitanika
smo da 33031 (63,63%) zaposlenih najviSe kupuje filmove i glazbu online zbog u %
- posjedovanja vise novcanih sredstava nego ostale kategorije ispitanika .
Zaposleni 33031 63,63

® Nezaposleni - od ukupnog broja ispitanika 51912 samo 2820 (5,43%) nezaposlenih sudjeluje )
u online kupovini filmova i glazbe $to je manje od broja zaposlenih i Nezaposleni 2820 43
studenata/ucenika koji su hili ispitani

Studentifucenici 13844 26,67
® Studenti/ucenici - u uspredbi s ostalim kategorijama studenti i u€enici ostvarili su srednju
aktlvnosf pl:l ko.rlstenj_fx onl.me !(upoylne fll.mova -| glazbe sa 13844 el e 4,27
(26,67%) ispitanika koji sudjeluju u tim aktivnostima
® Neaktivni - neaktivni ispitanici imaju najveée odstupanje u odnosu na zaposlene 7 UKUPNO 51912 100
osobe te im je udio za 14 puta manji od udjela kategorije zaposlenih
ispitanika Izvor: Excel datoteka - GodiSnje istraZivanje o primjeni informacijskih i komunikacijskil

tehnologija u kuéanstvima u Hrvatskoj u 2019.
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Izvor: Excel datoteka - GodiSnje istraZivanje o primjeni informacijskih i PR s o
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KONACNI ZAKLJUEAK \

Sluzedi se podacima iz GodiSnjeg istraZivanja o primjeni informacijskih i komunikacijskih tehnologija u kuéanstvima u Republici
Hrvatskoj u 2019. godini, odlucile smo analizirati online trgovinu filmova i glazbe. Zanimalo nas je ovisi li online kupovina o dobi,
spolu, statusu zaposienja te o razini obrazovanja ispitanika. Analizirajuci podatke primjenom relativnih brojeva, polozZajnih i
potpunih srednjih vrijednosti, te mjera rasprSenosti, zakljucile smo sljedece:

| 7
’\, 1. Cest stereotip danasnjeg drustva je da osobe mlade Zivotne dobi provode vise vremena na stranicama besplatnih i piratskih
= platformi iste svrhe za gledanje filmova i slusanja glazbe online. Izracunom moda utvrdile smo da je taj stereotip netocan,
odnosno osobe mlade Zivotne dobi najviSe kupuju filmove i glazbu online (22 godine). Starije osobe pokazuju manji interes za
sudjelovanje u online kupovini filmova i glazbe te manju povezanost s danasnjim trendovima i kulturom.

| 7
,\f 2. Muskarci osjecaju pritisak koji drustvo postavlja na njih da placaju izlaske Zenama. Pretpostavljamo da muskarci kupuju vise filmova
A=l i glazbe online upravo zbog tog stereotipa ili zbog vece zainteresiranosti za glazbu i filmove od Zena koje svoje veceri u vecini
slucajeva rade provode u izlasku s bliznjih osobama nego u udobnosti doma

| 7
,\f 3. Pretpostavile smo da razina obrazovanja nema povezanosti s online kupovinom filmova i glazbe online, no duljim razmatranjem
A=l dobivenih podataka zakljucile smo da Sto su osobe obrazovanije, ukljucenije su u kulturnu proizvodnju, upoznate s kulturnom
ponudom, zainteresiranije za pracenje trendova i vjerojatnije je sastavni dio njihovog Zivotnog stila

*filmova i glazbe analizirale smo podatke. Pretpostavka da zaposlene osobe visSe kupuju filmove i glazbu online tocna je, odnosno nasa

| 7
:/ 4 Kada se radi o opéenitoj kupovini zaposleni igraju najvecu ulogu zbog veceg novcanog posjedovanja. U kategoriji online kupovine
VAN

® prvotna hipote se prihvaca.



