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Tijekom srednjoškolskog obrazovanja koristile smo online kupovinu te
 nam je ova tema bila izrazito zanimljiva. Cilj nam je utvrditi 
aktivnosti pri korištenju interneta i online kupovine filmova 
i glazbe po starosti, spolu, razini obrazovanja i statusu zaposlenja 
u Republici Hrvatskoj 2019. godine. Online kupovina filmova i

glazbe ovisi o statusu

zaposlenja ispitanika.

Online kupovina filmova i

glazbe NE ovisi o stupnju

obrazovanja ispitanika.

 

HIPOTEZE:

Online kupovina filmova i

glazbe ovisi o spolu ispitanika.

CILJ
Online kupovina filmova i glazbe

Online kupovina filmova i

glazbe ovisi o dobi

ispitanika.



Aktivnosti pri korištenju interneta i online kupovina prema dobi u RH  2019. g

apsolutna vrijednost
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Mo = 16 +
(23977,77 - 0)

Izvor: Excel datoteka - Godišnje istraživanje o primjeni informacijskih i komunikacijskih
tehnologija u kućanstvima u Hrvatskoj u 2019.

Aktivnost pri korištenju interneta i online kupovine
 prema dobi u RH 2019. g

Izvor: Excel datoteka - Godišnje istraživanje o primjeni informacijskih i
komunikacijskih tehnologija u kućanstvima u Hrvatskoj u 2019.
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HIPOTEZA SE PRIHVAĆA
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Godišnje istraživanje o korištenju interneta
pri online kupovini filmova i glazbe, u

Republici Hrvatskoj u 2019. godini, pokazuje
kako je najčešća dob ispitanika bila mlađe

životne dobi (22 godine).

Online kupovina filmova i glazbe ovisi o dobi ispitanika
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Online kupovina filmova i glazbe ovisi o dobi ispitanika

Izvor: Excel datoteka - Godišnje istraživanje o primjeni informacijskih i komunikacijskih tehnologija u
kućanstvima u Hrvatskoj u 2019.

T2 Aktivnosti pri korištenju interneta i online kupovina prema dobi u RH  2019. g

Aktivnosti pri korištenju interneta i online kupovina
prema dobi u RH  2019. g

Izvor: Excel datoteka - Godišnje istraživanje o primjeni informacijskih i 
komunikacijskih tehnologija u kućanstvima u Hrvatskoj u 2019.

50% žena Republike Hrvatske u 2019. godine koje su
koristile online kupovinu filmova i glazbe  bilo je
mlađe od 23 godine,
 a druga polovica je bila starija od 23 g.

Prema godišnjem istraživanju o primjeni informacijskih
i komunikacijskih tehnologija u Hrvatskoj u 2019.

godini, uočile smo da je prosječna dob žena koje su
kupovale filmove i glazbu online 27 godina.
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Aktivnosti pri korištenju interneta i online kupovina prema dobi u
RH  2019. g

Gr3

Izvor: Excel datoteka - Godišnje istraživanje o primjeni informacijskih i 
komunikacijskih tehnologija u kućanstvima u Hrvatskoj u 2019.

HIPOTEZA SE 
PRIHVAĆA

T3 Aktivnosti pri korištenju interneta i online kupovina prema dobi u RH  2019. g

Izvor: Excel datoteka - Godišnje istraživanje o primjeni informacijskih i komunikacijskih
tehnologija u kućanstvima u Hrvatskoj u 2019.
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INTERPRETACIJA MEDIJANA:
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ARITMETIČKA SREDINA:

36.09

36 godina

INTERPRETACIJA ARITMETIČKE SREDINE:

16902

50% muškaraca u Hrvatskoj 2019.
godine koji su sudjelovali u online

kupovini filmova i glazbe bilo je
mlađe od 37 godina te je preostalih

50% bilo starije od 37 godina. 

Prema godišnjem istraživanju o primjeni
informacijskih i komunikacijskih tehnologija u
kućanstvima u Hrvatskoj u 2019. godini uočile

smo da je prosječna dob muškaraca koji su
kupovali filmove i glazbu online 36 godina. 16 25 35 45 55 65 75
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Online kupovina filmova i glazbe ovisi o dobi ispitanika
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MUŠKARCI

T4 Aktivnosti pri korištenju interneta i online
kupovina prema spolu u RH  2019. g

Izvor: Excel datoteka - Godišnje istraživanje o primjeni informacijskih i 
komunikacijskih tehnologija u kućanstvima u Hrvatskoj u 2019.

= 96,61 2 = 9,83 10 godina

V = 9,83

26,65
x  100 = 36,89 %

Pri kupovini filmova i glazbe
online u Republici Hrvatskoj,
u 2019. godine - uočava se da
je prosječno odstupanje od

aritmetičke sredine kod žena
10 godina ili 37%, a kod

muškaraca 13 godina ili 36%.

Online kupovina filmova i glazbe ovisi o spolu ispitanika

Sž°= x 360°

Sm° =
33.804
51.912 x 360°

Izvor: Excel datoteka - Godišnje istraživanje o primjeni informacijskih i 
komunikacijskih tehnologija u kućanstvima u Hrvatskoj u 2019.

Aktivnosti pri korištenju interneta i online kupovina
prema spolu u RH  2019. g

Gr4
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x 100 = 34,88%

%m = 65,12%=x 10033.804
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HIPOTEZA SE PRIHVAĆA

Izračuni su pokazali da nam se hipoteza
prihvaća odnosno da muška populacija

(65,12%) više kupuje filmove i glazbu
online u usporedbi sa ženama (34,88%).



Aktivnost pri korištenju interneta i online kupovine filmova i glazbe
 prema stupnju obrazovanja u RH 2019. g

Online kupovina filmova i glazbe NE ovisi o stupnju 
obrazovanja ispitanika

U našoj  prvotnoj hipotezi je navedeno da
razina obrazovanja NE ovisi o online kupovini

filmova i glazbe  no izračun je prikazao
suprotno, odnosno da osobe sa završenim

visokoškolskim obrazovanjem najviše kupuju
filmove i glazbu online za razliku od

ispitanika ostalih razina obrazovanja. Izvor: Excel datoteka - Godišnje istraživanje o primjeni informacijskih i
komunikacijskih tehnologija u kućanstvima u Hrvatskoj u 2019.
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2,93%

Osnovnoškolsko obrazovanje:

% = x 100

37,28%

59,79%
% = 2,93

51912
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1521
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Osnovnoškolsko
 obrazovanje

Srednjoškolsko
 obrazovanje

Visokoškolsko
 obrazovanje

HIPOTEZA SE ODBACUJE

T5 Aktivnosti pri korištenju interneta i online kupovina prema stupnju
obrazovanja u RH  2019. g

Izvor: Excel datoteka - Godišnje istraživanje o primjeni informacijskih i
komunikacijskih tehnologija u kućanstvima u Hrvatskoj u 2019.
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Online kupovina filmova i glazbe ovisi o statusu zaposlenja

Legenda za apscisu
 grafikona:

Zaposleni

Nezaposleni

Studenti/učenici

Neaktivni

Izvor: Excel datoteka - Godišnje istraživanje o primjeni informacijskih i
komunikacijskih tehnologija u kućanstvima u Hrvatskoj u 2019.

Gr6 Aktivnost pri korištenju interneta i online kupovine filmova i 
glazbe prema statusu zaposlenju u RH 2019. g

Aktivnosti pri korištenju interneta i online kupovina prema
statusu zaposlenju u RH  2019. g

T6

HIPOTEZA SE PRIHVAĆA

Izvor: Excel datoteka - Godišnje istraživanje o primjeni informacijskih i komunikacijskih
tehnologija u kućanstvima u Hrvatskoj u 2019.

Filmovi i
glazba

Izračun je potvrdio našu
hipotezu da je online

kupovina filmova i
glazbe u Republici

Hrvatskoj u 2019. godini
ovisila o statusu

zaposlenja - jer su
najveću aktivnost

ostvarile zaposlene
osobe.

AN  aliza:

Zaposleni -   . kada se radi o online kupovini filmova i glazbe u danim podatcima analizirale
smo da 33031 (63,63%) zaposlenih najviše kupuje filmove i glazbu online zbog 
posjedovanja više novčanih sredstava nego ostale kategorije ispitanika.Nezaposleni - od ukupnog broja ispitanika 51912 samo 2820 (5,43%) nezaposlenih sudjeluje

u online kupovini filmova i glazbe što je manje od broja zaposlenih i
studenata/učenika koji su bili ispitani

Studenti/učenici  -.
100

u uspredbi s ostalim kategorijama studenti i učenici ostvarili su srednju
aktivnost pri korištenju online kupovine filmova i glazbe  sa 13844
(26,67%) ispitanika koji sudjeluju u tim aktivnostima. Neaktivni -  neaktivni ispitanici imaju najveće odstupanje u odnosu na zaposlene

osobe te im je udio za 14 puta manji od udjela kategorije zaposlenih 
 ispitanika

<

Broj ispitanika _________________________________
<

Zaposlenje
___________________________________________________



KONAČNI ZAKLJUČAK

1.

Služeći se podacima iz Godišnjeg istraživanja o primjeni informacijskih i komunikacijskih tehnologija u kućanstvima u Republici
Hrvatskoj u 2019. godini, odlučile smo analizirati online trgovinu filmova i glazbe.  Zanimalo nas je ovisi li online kupovina o dobi,

spolu, statusu zaposlenja te o razini obrazovanja ispitanika. Analizirajući podatke primjenom relativnih brojeva, položajnih i
potpunih srednjih vrijednosti, te mjera raspršenosti, zaključile smo sljedeće: 

Čest stereotip današnjeg društva je da osobe mlađe životne dobi provode više vremena na stranicama besplatnih i piratskih
platformi iste svrhe za gledanje filmova i slušanja glazbe online. Izračunom moda utvrdile smo da je taj stereotip netočan,

odnosno osobe mlađe životne dobi najviše kupuju filmove i glazbu online (22 godine). Starije osobe pokazuju manji interes za
sudjelovanje u online kupovini filmova i glazbe te manju povezanost s današnjim trendovima i kulturom.

Muškarci osjećaju pritisak koji društvo postavlja na njih da plaćaju izlaske ženama. Pretpostavljamo da muškarci kupuju više filmova
i glazbe online upravo zbog tog stereotipa ili zbog veće zainteresiranosti za glazbu i filmove od žena koje svoje večeri u većini

slučajeva rađe provode u izlasku s bližnjih osobama nego u udobnosti doma

2.

3. Pretpostavile smo da razina obrazovanja nema povezanosti s online kupovinom filmova i glazbe online, no duljim razmatranjem
dobivenih podataka zaključile smo da što su osobe obrazovanije, uključenije su u kulturnu proizvodnju, upoznate s kulturnom

ponudom, zainteresiranije za praćenje trendova i vjerojatnije je sastavni dio njihovog životnog stila

Kada se radi o općenitoj kupovini zaposleni igraju najveću ulogu zbog većeg novčanog posjedovanja. U kategoriji online kupovine
filmova i glazbe analizirale smo podatke. Pretpostavka da zaposlene osobe više kupuju filmove i glazbu  online  točna je, odnosno naša

prvotna hipote se prihvaća.
4.


